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1. Descrierea
situatiei actuale

In ultima perioada industria turismului a suferit schimbari
profunde datoritd noilor circumstante ale economiei globale -
schimbari ale obiceiurilor consumatorilor, cresterea numarului
de companii ’low cost”, dezvoltéri ale tehnologiilor etc., ceea
ce a pus sub semnul intrebdrii modelele traditionale de
organizare turistica.

De aceea, destinatiile turistice trebuie sé treaca de la etapa
in care promovarea era unica activitate utilizatd in marketing si
sd inceapa si realizeze activititi de planificare strategica de
dezvoltare durabild a turismului.

Destinatia turisticd este un spatiu geografic unde wun
vizitator/turist se opreste, fie pentru una sau mai multe nopti de
cazare, fie pentru o scurtd perioadd de timp, care poate fi o
localitate, zond, regiune, tard

in consecinti, o destinatie turistici poate fi o unitate
administrativ teritoriald (judet, municipiu, oras, comund) sau
parte a unei unitdti administrativ teritoriale, in functie de
amplasamentul resurselor naturale si antropice.

Implementarea conceptului de Organizatie de Management
al Destinatiei va permite dezvoltarea turismului, cu implicatii
directe in cresterea circulatiei turistice, a volumului de incasari
din turism atat la nivel local, cat si la nivel national.

Organizatia de Management al Destinatiei (OMD) entitate cu
personalitate juridicd, care functioneazi prin asocierea, in




temeiul Ordonantei Guvernului nr. 26/2000, reprezentantilor
autoritdtii publice locale din componenta destinatiei, cu
reprezentanti ai organizatiilor/federatiilor patronale din turism,
sau dupd caz, cu reprezentanti ai mediului privat din turism,
care asigurd realizarea politicii de marketing si gestionarea
coordonatd a componentelor destinatiei in scopul dezvoltarii si
valorificarii potentialului turistic al destinatiei. Pot adera in
calitate de membru asociat si reprezentanti ai altor entititi
relevante (cum ar fi asociatii de promovare, asociatii
profesionale, administratori ai ariilor protejate, mediu academic
si de formare profesionald in turism si altii asemenea).

Implementarea politicii de marketing si gestionarea
coordonatd a componentelor destinatiei in scopul dezvoltirii si
valorificarii potentialului turistic al destinatiei se realizeaza in
conformitate cu prevederile legale in domeniu, respectiv
Programul multianual de marketing si promovare turisticd si
Programul multianual de dezvoltare a destinatiilor, formelor si
produselor turistice.

Prin infiintarea Organizatiei de Management al Destinatiei
(OMD) se urmireste coalizarea organizatiilor si a factorilor
interesati pentru dezvoltarea, valorificarea potentialului turistic
si coordonarea destinatiei turistice.

Sezonalitatea si diversificarea teritoriala a fluxurilor
turistice in tara noastrd sunt un element recurent in politica
noastra turistici prin crearea de noi categorii de produse
turistice care si fie atractive pe toatd perioada anului.

Pentru aceasta este necesard punerea in valoare a
numeroaselor resurse turistice pe care tara noastra le ofera, de
la monumentele istorice, patrimoniu natural, ape minerale sau
termale, pana la infrastructura de profil.

In vederea indeplinirii obiectivului amintit, cresterea
competitivititii destinatiilor turistice romanesti trebuie sa se
bazeze pe principii de specializare si diferentiere a proceselor
de planificare strategicd, care sd se adapteze la stadiul de
dezvoltare in care se afld fiecare destinatie, noud, in crestere
sau maturad.

Cu alte cuvinte, sistemul turistic rominesc necesiti o
dezvoltare a capacititilor si proceselor de planificare, gestiune.

si creare de produse, care va incepe de la revizuirea produselor




existente pand la realizarea de modele de gestionare a
destinatiilor §i definirea unor noi produse turistice orientate in
special pe satisfactia clientelei.

Planificarea strategicd trebuie sd se facd in cadrul unei
colabordri publice - private foarte strinse, ca o garantie a
succesului, deoarece sectorul privat este cel care, in ultima
instantd, atrage clientul si garanteazd satisfactia acestuia prin
intermediul serviciilor de calitate.

infiintarea unor organizatii de management al destinatiilor
implicd personal bine pregitit profesional si calificat pentru a
face fatd concurentei tot mai mari care existd pe piata mondiala
a turismului, pe de o parte, dar si pentru a raspunde solicitarilor
din ce in ce mai sofisticate ale consumatorilor.

Avand in vedere importanta economicd §i sociald a
destinatiilor turistice, precum s§i existenta unui patrimoniu
natural si cultural superior, este foarte important ca dezvoltarea,
respectiv marketarea destinatiilor turistice sd fie realizatd in
cadrul unui parteneriat public-privat, in care cele doud entitéti
sa find cont de viziunea asupra dezvoltarii fiecarei destinatii in
special, dar si de necesitatea dezvoltarii turismului, in general.

Printre principalele atributii ale unei organizatii de
management al destinatiei se includ: crearea unui cadru
favorabil pentru competitivitatea destinatiei, promovarea
conservdrii §i imbunétatirii atractiilor turistice, promovarea
imbunétatirii calitdtii mediului inconjurdtor, a serviciilor si
infrastructurii, impulsionarea si coordonarea eforturilor pentru
dezvoltarea produselor, crearea si gestionarea unei imagini la
nivelul destinatiei, conducerea si coordonarea cercetérii de
piatd, colaborarea cu sectorul privat pentru coordonarea
campaniilor de promovare.

Aceste organizatii de management al destinatiilor vor fi
capabile sd formeze retele de produse identificabile care si
permitd pozitionarea acestora, prin canalele de promovare si
comercializare, atat pe principalele noastre piete emintente, cat
si pe unele noi.

Centrele nationale sau locale de informare si promovare |




turisticd sunt servicii specializate care functioneazi, in mediul
urban sau rural, in cadrul structurii organizatorice a consiliilor
locale si judetene, dupd caz, si in colaborare cu Ministerul
Turismului.

in prezent este reglementati doar activitatea centrelor
nationale de informare turisticd prin Ordinul nr. 1096/2008 al
ministrului pentru Intreprinderi Mici si Mijlocii, Comert,
Turism si Profesii Liberale, pentru centrele locale de informare
turisticd nu existd un act normativ care sd precizeze clar
atributiile acestora. Centrele de informare s§i promovare
turisticik 1n tara noastrd se caracterizeazd prin a fi in
majoritatea lor centre nationale, plasate in zone centrale ale
destinatiilor, cu un mare flux turistic sau plasate in puncte
strategice, cum ar fi monumentele istorice.

Mai mult decéat atit, in prezent, existd centre nationale si
locale de informare si promovare turisticd, care au fost
finantate prin Programul Operational Regional, Axa Prioritarad
5 -”Dezvoltarea si promovarea turismului”’, Domeniul Major
de Interventie 5.3. "Promovarea potentialului turistic si crearea
infrastructurii generale, in scopul cresterii atractivitatii
Romaniei ca destinatie turisticd” Centre Nationale de Informare
si Promovare Turisticd (CNIPT) si, respectiv, prin Programul
National de Dezvoltare Rurali, Masura 3.1.3 “Incurajarea
activitdtilor turistice,, au fost finantate Centre Locale de
Informare §i Promovare Turisticd (CLIPT). Una din conditiile
de finantare fiind chiar infiintarea a cel putin doua posturi in
cadrul structurii organizatorice a autorititilor administratiei
publice locale.

Centrele de Informare si Promovare Turistica joacd un rol
fundamental in strategiile de marketing ale destinatiei, de
atragere si fidelizare a turigtilor, prin oferta de servicii “dupa-
vanzare” sau in functie de situatie, inainte de vanzare, pentru ci
in ele se produce intdlnirea personald si directd intre vizitatori
si reprezentantii destinatiei turistice.

Eficienta serviciilor si calitatea informatiilor oferite pot fi
in multe cazuri decisive pentru a garanta turistilor un sejur
placut si a creste sansele ca acestia sd revind in aceeasi
destinatie. '




De aceea este foarte important sd existe o retea de centre
la nivel national care poate oferi un raspuns integrat de la nivel
general la cel particular. Intentia este crearea unei retele in care
asocierea joacd un rol fundamental si poate reuni toti factorii
interesati care fac parte din industria turismului, dar si din
sectoare economice si sociale apropiate, cum ar fi cultura,
comertul.

Crearea unei retele de Centre de Informare si Promovare
Turistica in tara noastrd ar aduce o serie de beneficii, precum
diferentierea atributiilor, imbunétitirea anumitor produse
turistice, sincronizarea informatiilor, repartizarea judicioasa a
activitatilor, maximizarea beneficiilor socio-economice,
eficientizarea  activitdtilor,  descentralizarea  deciziilor,
imbunatatirea colabordrii intre toti participantii la activitatile
turistice.

Imbunatitirea performantelor turismului  din  ultima
perioadd aratd cd Romaéania are un potential turistic foarte
ridicat, insd in momentul de fatd are un nivel de valorificare
necorelat cu potentialul real de dezvoltare la nivel national, iar
una din cauzele importante este lipsa unei colaboridri mai
stranse intre sectorul public si cel privat.

In acest context, instituirea cadrului legal care si permita
reglementarea colaborérii intre sectorul public st cel privat, prin
intermediul organizatiillor de management al destinatiilor,
utilizdnd ca interfatd, in relatie cu consumatorul, Centrul de
Informare §i Promovare Turisticd, este o conditie sine qua non
pentru crearea premiselor de dezvoltare a destinatiilor turistice
din Roméania, a Romaniei ca destinatie, dar si a formelor de
turism specifice tarii noastre.

Una din modificarile aduse prin Hotardrea Guvernului nr.
292/2017 pentru modificarea si completarea Hotéararii
Guvernului nr. 24/2017 privind organizarea si functionarea
Ministerului Turismului, a fost desfiintarea reprezentantelor de
promovare turisticd cu sediul in strdinatate, avand in vedere
concluziile gi recomanddrile Curtii de Conturi din Raportul de
audit al performantei, intocmit ca urmare a efectudrii misiunii
»Auditul performantei fondurilor alocate prin  bugetul

Autorititii  Nationale pentru Turism pentru dezvoltarea si




promovarea turistici a Romaniei pentru perioada 2013 —
20157, unde se aratd cd existd o disproportie intre sumele
alocate pentru functionarea acestora (cele mai mari cheltuieli
efectuate sunt cele aferente chiriilor, atdt pentru sedii, cdt si
pentru locuinte, aproximativ 70% din sumele alocate) si
eficacitatea activitétii acestora.

Insi in vederea asiguririi reprezentirii RomAniei atit in
tdrile membre ale Uniunii Europene, cit si in tarile terte, in
domeniul politicii turismului §i promovarii produselor si
serviciilor turistice, precum si a formelor de turism autohtone,
in cadrul structurii de specialitate din Ministerul Turismului
este necesar a se infiinta o functie specificd dedicata acestor
activitati.

2. Schimbaéri
preconizate

Sectorul turistic din Roménia a inregistrat o crestere
apreciabild si profunde modificdri transformandu-se intr-un
sector economic strategic cu o mare capacitate de a crea plus
valoare, in special o crestere a locurilor de muncd si a
veniturilor §i care contribuie la Tmbundtitirea imaginii tarii
noastre la nivel intenational.

In prezent, situatia turismului in tara noastra s-a schimbat
considerabil, prin elaborarea unor politici de dezvoltare la nivel
local si regional si implicit apare necesitatea introducerii
conceptelor de destinatie turisticd, Organizatie de Management
al Destinatiei si Centru de Informare si Promovare Turistici
care au ca scop cresterea calitdtii, atat a ofertei cat gi a cererii
turistice.

Turismul este un sector al economiei care este "atins" de
multe alte domenii: educatie, mediu, culturd, dezvoltare, prin
urmare reclami realizarea unei colaboriri eficiente intre toate
structurile implicate, iar Organizatiile de Management al
Destinatiei (OMD-urile) sunt singura solutie viabilid in acest
sens.

Organizatia de Management al Destinatiei (OMD) va avea
ca principald atributiec managementul §i marketingul
regiunii/localitdtii ca destinatie integrati de célatorie.

In Roménia trebuie si se stabileasci un sistem.de




management integrat al destinatiei, care si asigure durabilitate,
sd aibd rol integrator, si asigure viziunea de dezvoltare la
nivelul unei unitdti adiministrativ teritoriale, a regiunii sau a
tarii ca destinatie, jucand si rol de coordonator si de suport in
dezvoltarea destinatiilor competitive.

Ministerul Turismului, in calitate de institutie a autoritatii
publice centrale responsabild in domeniul turismului, trebuie sa
isi asume rolul de a legifera acest concept, de a coagula
continutul dialogului si parteneriatelor intre actorii implicati in
OMD-uri, precum si de a asigura coordonarea transversalitatii
distributiei programelor de dezvoltare si in consecintd de
atingere a obiectivelor strategice de dezvoltare a industriei
turismului.

Ministerul Turismului trebuie si asigure, in temeiul rolului
de autoritate centrald cu atributii de planificare si coordonare a
dezvoltarii, coordonarea programelor de dezvoltare intre ele,
precum si intre acestea §i cele ale altor actori publici si privati,
astfel incat interesele economiei turistice si fie primordiale,
avand ca fundament Analizele de Impact Turistic.
Ministerul Turismului igi va asuma rolul de a coagula si
dezvolta formatele parteneriatelor intre actorii turismului,
colabordri care vor fi in centrul actiunii la toate nivelurile,
crescand vizibilitatea sectorului turistic.

Ministerul Turismului va asigura realizarea unui sistem de
analize, anchete date si indicatori ai evolutiei circulatiei
turistilor, la nivel national si la nivel de destinatii turistice (de
citre OMD-uri) si comunicarea publicd a acestora.

Ministerul Turismului va sprijini §i va coordona infiintarea
de Organizatii de Management al Destinatiilor la nivel
regional, 1n vederea asigurdrii functionalitdtii integrate,
coerentei §i respectdrii principiilor dezvoltdrii durabile la
nivelul destinatiei/formelor de turism.

Dezvoltarea Organizatiilor de Management al Destinatiilor
implicd si dezvoltarea Centrelor de Informare si Promovare
Turistica.

Prin programele de finantare derulate de catre fosta

Autoritate Nationald pentru Turism, fostul Minister al |




Dezvoltarii Regionale si Administratiei Publice si Ministerul
Agriculturii §i Dezvoltarii Rurale s-a creat o retea de circa 300
de Centre de Informare si Promovare Turisticd care trebuie sa
sprijine Organizatiile de Management al Destinatiilor, si
colaboreze si sd se coordoneze cu acestea pentru atingerea
obiectivelor strategice.

Centrele de Informare si Promovare Turisticd trebuie si
functioneze in localitdtile in care patrimoniul turistic, natural si
cultural permite derularea de activitati turistice, prestdnd un
serviciu fundamental care se reflectd in gradul de satisfacere a
vizitatorului. Importanta acestor centre rezidd in faptul ci sunt
primele puncte de referinta pe care le are turistul in legitura cu
imaginea si serviciile oferite de o destinatie.

De aceea, se impune dotarea acestora cu personal
specializat §i cu sisteme care si permitd Tmbunititirea
informatiilor  generale despre destinatie, prezentarea
obiectivelor de interes turistic, oportunititilor de cazare si
masd, manifestiri culturale, precum si s3 contribuie la
solutionarea eventualelor probleme concrete pe care turistii le-
ar putea intdmpina. La toate acestea trebuie addugat continua
adaptare a acestor centre la schimbdérile provocate de cererea
turistica care este influentatd de motivatia turistului si de
obiceiurile lui de consum.

Maturizarea si profesionalizarea progresivi a acestei
activitati in care centrele nu se limiteazi a fi doar furnizoare de
informatii, ci reprezintd instrumente utile pentru imbunitatirea
competitivitdtii turistice a zonei $i a imaginii destinatiei,
necesitd adoptarea anumitor masuri pentru crearea unei retele
de Centre de Informare Turisticd prin care se faciliteaza
modernizarea acestora atdt din punct de vedere al comunicarii,
cat si al vizibilitdtii. Crearea acestei retele impune o buni
colaborare intre diferitele administrafii publice si entitati
turistice, dar si implicarea sectorului privat din domeniul
turistic.

Reteaua de Centre de Informare si Promovare Turisticd la
nivel national va include atat Centrele Nationale de Informare
si Promovare Turisticdi (CNIPT) céat si Centrele Locale de
Informare §1 Promovare Turisticd (CLIPT). Aceasta retea va fi
coordonatd de autoritatea administratiei publice centrale |




responsabild in domeniul turismului, in colaborare cu
administratiile ~ publice locale  si/sau organizatiile
neguvernamentale de dezvoltare si promovare turistica.
Centrele Nationale de Informare si Promovare Turistica se vor
dezvolta in spatiul urban, iar Centrele Locale de Informare si
Promovare Turisticd in spatiul rural.

Fiecare Centru de Informare si Promovare Turistica care
va adera la retea isi va pastra autonomia in functionare, dar va
lucra in colaborare cu celelate centre din retea, permitand astfel
dezvoltarea turismului la nivel local, regional, national prin
circulatia informatiei.

Principalul sdu obiectiv va fi de a oferi, pe tot teritoriul
tarii, un set integral de informatii privind serviciile turistice,
inclusiv de cazare, omogene ca §i continut, instrumente de
suport si mecanisme de lucru, cu scopul de a imbunatati gradul
de satisfactie si fidelizare a turistilor care célidtoresc prin
Romaénia.

In acest sens, reteaua se va concepe ca un instrument de
colaborare cu entitdtile locale, fie ele administrafii publice
locale sau organizatii neguvernamentale de dezvoltare si
promovare turisticd, pentru a grupa si rentabiliza eforturile si
resursele necesare functiondrii Centrelor de Informare Turisticd
deja existente si de a impulsiona crearea altora noi atunci cand
piata turisticd o impune.

Cu aceastd retea coordonatd de autoritatea administratiei
publice locale, in colaborare cu autoritatea publicd centrald
responsabild in domeniul turismului va realiza un sistem de
informatii care va permite obtinerea de cétre turistii care
viziteazd Romania, in orice punct de referintd, a unor informatii
actualizate in timp real cu privire la toate ofertele si resursele
turistice, precum si o primire §i o consiliere personalizata.

De asemenea, alte obiective ale retelei, respectiv ale
Centrelor de Informare si Promovare TuristicdA sunt:
intensificarea colaboririi cu administratiile locale in materie de
informatii turistice §1 consiliere a turigtilor, imbunatatirea
formirii profesionale a personalului care lucreaza in centre,
dezvoltarea unei identitdti de imagine si a unei culturi




organizatorice pentru toate centrele integrate in retea,
introducerea si dezvoltarea unor instrumente comune de lucru
pentru a acoperi cererile de informatii turistice bazate pe
metode si tehnologii de ultima generatie, utilizarea de suporturi
tehnice si continuturi informative omogene, respectand in
acelasi timp particularititile fiecirei destinatii, obtinerea de
informatii despre caracteristicile si preferintele turistilor care
vor utiliza reteaua nou infiintata.

Implementarea unei retele de Centre de Informare si

Promovare Turistica care s fie omogena din punct de vedere al
informatiilor si mecanismelor interactive este, fard indoiald, un
instrument de prima necesitate pentru a avansa in obiectivul de
dezvoltare a sectorului turistic din Roménia.
Prin acest proiect de act normativ se urmireste indeplinirea
atributiei privind reglementarea de noi concepte in domeniul
turismului, precum si dezvoltarea acestui domeniu, cresterea
competitivitatii si atractivitdtii Romaniei ca destinatie turistic
la nivel regional si international. De asemenea, se urmareste
indeplinirea obligatiei de a da viziunea dezvoltérii viitoare a
turismului intr-un mod sustenabil si sinergic.

Dezvoltarea durabilda a unei destinatii turistice se poate
realiza exclusiv in conditiile implicérii tuturor factorilor de
decizie din destinatie, indiferent de nivel, care provin din
mediul public dar si privat. in acest mod managementul unei
destinatii turistice nu mai reprezintd doar decizia autorititilor
administratiei publice locale, ci a comunitdtii prin
reprezentantii legali (primar, consiliu local) si reprezentantii
sectorului privat din domeniul sectorului turism, hoteluri si
restaurante, din domeniul culturii, protectiei mediului dar st din
domenii apropiate turismului sau cu implicatii 1n turism,
comert, transporturi etc. De asemenea, marketingul destinatiei
se bazeazd pe un proces de recunoastere reciprocd a
obiectivelor strategice ale acesteia, implicit de stabilirea celor
mai bune strategii pentru atingerea acestora.

Prin proiectul de Ordonantd a Guvernului se propune
modificarea si completarea Ordonantei Guvernului nr. 58/1998
privind organizarea §i desfdsurarea activititii de turism in
Romania, aprobatid cu modificari si completédri prin Legea nr.
755/2001, cu modificarile si completirile ulterioare, astfel:

» definirea notiunilor de centru national sau local de -

informare si promovare turistici, destinatie turistici
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organizatie de management al destinatiei, complex
hotelier;

» crearea temeiului legal pentru elaborarea de citre
Ministerul Turismului, in comun cu ministerul de resort
in domeniul amenajarii teritoriului $i urbanismului, a
procedurii de infiintare, functionare, acreditare si
reacreditare a organizatiilor de management al destinatiei
care se va aproba prin hotérare de Guvern;

» crearea temeiului legal pentru elaborarea de citre
Ministerul Turismului a norme metodologice privind
functionarea, acreditarea i reacreditarea centrelor
nationale si locale de informare i promovare turistica,
care se aproba prin ordin al ministrului Turismului;

» modificare si completarea atributiilor Consiliilor locale,
Consiliilor judetene si, respectiv, Consiliului General al
Municipiului Bucuresti, in domeniul turismului.

» definirea functiei de atasat de turism prin stabilirea in
mod concret a competentelor, rangului de
reprezentativitate externd si modalitatii de recrutare in
vederea reprezentdrii intereselor Roméniei s§i sector
economic al turismului la nivel international.

In cadrul proiectului de act normativ s-a avut in vedere
clarificarea statutului atagatului de turism atit din punct de
vedere tehnic cit si functional avand In vedere faptul ci la
nivelul reprezentirii externe, avidnd in vedere faptul cia
reprezentantele de promovare turistica cu sediul in stridinitate,
desfiintate prin Hotdrdrea Guvernului nr. 292/2017 au
intAmpinat aspecte interpretabile la nivel de reprezentativitate.

3. Alte Nu au fost identificate
informatii

Sectiuneaa 3 —a
Impactul socioeconomic al proiectului de act normativ

1. Impactul macroeconomic Proiectul de act normativ nu se refera
la acest subiect

1.1 Impactul asupra mediului | Proiectul de act normativ nu se refera
concurential si domeniul ajutoarelor de | la acest subiect.
stat
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2. Impactul asupra mediului de afaceri

Pe termen mediu si lung, crearea unei

oferte  turistice  diversificate  si
competitive, viabile prin sustinerea
calitdtii  serviciilor  turistice, 1in

elaborarea cireia mediul de afaceri si
fie direct implicat alituri de autoritétile
publice locale.

2! Impactul asupra sarcinilor
administrative

Proiectul de act normativ nu se referd
la acest subiect.

2 2. Impactul asupra intreprinderilor
mici si mijlocii

Proiectul de act normativ nu se referd
la acest subiect.

3. Impactul social

Diversificarea ofertei si  cresterea
calitatii serviciilor turistice, crearea de
locuri de munca, si crearea conditiilor
de integrare a turismului din Romania
in tendintele de dezvoltare a turismului
la nivel european.

4. Impactul asupra mediului

Proiectul de act normativ nu se referda
la acest subiect.

5. Alte informatii

Nu au fost identificate.

Sectiuneaa4—a

Impactul financiar asupra bugetului general consolidat, atit pe termen scurt,
pentru anul curent, cat si pe termen lung (pe 5 ani)

- mii lei -
Indicatori Anul Urmatorit Media
curent 4 ani pesS
ani

2 3 4 5 6 7

1. Modificari ale veniturilor bugetare,
plus/minus, din care:

a) buget de stat, din acesta:

(i) impozit pe profit

(ii) impozit pe venit

b) bugetele locale:

i) impozit pe profit

¢) bugetul asigurarilor sociale de stat:
(i) contributii de asigurari

Proiectul de act normativ nu se
referd la acest subiect.
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2. Modificari ale cheltuielilor bugetare,
plus/minus, din care:

a) buget de stat, din acesta:

(i) cheltuieli de personal

(ii) bunuri si servicii

b) bugete locale:

(i) cheltuieli de personal

(ii) bunuri i servicii

¢) bugetul asigurdrilor sociale de stat:

(i) cheltuieli de personal

(i1) bunuri si servicti

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

3. Impact financiar, plus/minus, din
care:

a) buget de stat

b) bugete locale

Proiectul de act normativ nu se referi la
acest subiect.

4. Propuneri pentru acoperirea cresterii
cheltuielilor bugetare

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

5. Propuneri pentru a compensa
reducerea veniturilor
bugetare

Proiectul de act normativ nu se referd la

acest subiect.

6. Calcule detaliate privind
fundamentarea modificarilor
veniturilor si/sau cheltuielilor
bugetare

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

7. Alte informatii

In bugetul Ministerului Turismului
existd alocate deja fonduri pentru
suportarea salariului in valuti si a altor

cheltuieli specifice personalului trimis in

misiune permanenta in striinétate.
Mentiondm ca aceste fonduri erau
destinate acoperirii cheltuielilor

specifice reprezentantelor de promovare

turistica cu sediul in striinitate,
desfiintate prin Hotdrarea Guvernului
nr. 292/2017. Prin urmare adoptarea
prezentului act normativ nu implicd o
majorare a cheltuielilor bugetare de

naturd sa afecteze echilibrul bugetar.
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Sectiuneaa5-a

Efectele proiectului de act normativ asupra legislatiei in vigoare

1.Masuri normative necesare pentru
aplicarea prevederilor proiectului de
act normativ:

a) acte normative in vigoare ce vor fi
modificate sau abrogate, ca urmare a
intrarii in vigoare a proiectului de act
normativ;

b) acte normative ce urmeazi a fi
elaborate in vederea implementérii
noilor dispozitii.

Proiectul de act normativ va modifica si
completa Ordonanta Guvernului nr.
58/1998 privind organizarea si
desfasurarea activitdtii de turism 1in
Romaénia, publicatd in Monitorul Oficial al
Romaéniei, Partea I, nr. 309 din 26 august
1998, aprobati cu modificari si completari
prin Legea nr. 755/2001, cu modificarile si
completdrile ulterioare

2. Conformitatea proiectului de act
normativ cu legislatia comunitara in
cazul proiectelor ce transpun
prevederi comunitare.

Prezentul act normativ nu transpune
legislatie comunitara si nu creeaza cadrul
pentru aplicarea directa a acesteia.

3. Misuri normative necesare
aplicarii directe a actelor normative
comunitare

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect

4. Hotérari ale Curtii de Justitie a
Uniunii Europene

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

5. Alte acte normative gi/sau
documente internationale din care
decurg angajamente

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

6. Alte informatii

Nu au fost identificate.
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Sectiuneaa 6 —a
Consultirile efectuate in vederea elaboririi proiectului de act normativ

1. Informatii privind procesul de
consultare cu organizatii
neguvernamentale, institute de
cercetare si alte organisme
implicate

Proiectul de act normativ nu se referi la
acest subiect.

2. Fundamentarea alegerii
organizatiilor cu care a avut loc
consultarea, precum §i a modului in
care activitatea acestor organizatii este
legata de obiectul proiectului de act
normativ

Proiectul de act normativ nu se referi la
acest subiect.

3. Consultérile organizate cu
autoritdtile administratiei

publice locale, in situatia in

care proiectul de act normativ

are ca obiect activititi ale

acestor autorititi, in conditiile
Hotararii Guvernului nr. 521/2005
privind procedura de consultare a
structurilor asociative ale
autoritatilor administratiei
publice locale la elaborarea
proiectelor de acte normative

In conformitate cu prevederile Hotararii
Guvernului  nr.  521/2005, privind
procedura de consultare a structurilor
asociative ale autoritdtilor administratiei
publice locale la elaborarea proiectelor de
acte normative, cu modificarile ulterioare,
proiectul de act normativ a fost transmis,
in  vederea analizdrii, structurilor
asociative ale administratiei publice
locale.

4. Consultarile desfisurate in cadrul
consiliilor interministeriale, in
conformitate cu prevederile Hotérarii
Guvernului nr. 750/2005 privind
constituirea consiliilor
interministeriale permanente

Prevederile actului normativ nu se referd
la domeniile de activitate aflate in
coordonarea consiliilor interministeriale
permanente.

5. Informatii privind avizarea de citre:
a) Consiliul Legislativ

b) Consiliul Suprem de Apérare a Tarii
¢) Consiliul Economic si Social

d) Consiliul Concurentei

e) Curtea de Conturi

Consiliului Legislativ a avizat favorabil
prezentul proiect de act normativ prin
avizul nr. 670/2017.

Proiectul de act normativ nu necesita aviz
de la Consiliul Suprem de Aparare a Tarii,
Consiliul Economic si Social, Consiliul
Concurentei, Curtea de Conturi.
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6. Alte informatii

Dupa indeplinirea procedurii de avizare
interministeriala, proiectul de act normativ
a fost transmis Secretariatului General al
Guvernului.

Sectiuneaa 7 —a

Activititi de informare publicé privind elaborarea
si implementarea proiectului de act normativ

1. Informarea societatii civile cu
privire la necesitatea elaborarii
proiectului de act normativ

Proiectul de act normativ a fost elaborat cu
aplicarea prevederilor Legii nr. 52/2003
privind transparenta decizionala in
administratia publica.

2. Informarea societatii civile cu privire
la eventualul impact asupra mediului in
urma

implementdrii proiectului de act
normativ, precum si efectele asupra
sanatatii si securitatii cetdtenilor sau
diversitdtii biologice

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

3. Alte informatii

Nu au fost identificate.

Sectiuneaa 8 —a
Maisuri de implementare

1. Masurile de punere in aplicare a
proiectului de act normativ de cétre
autorititile administratiei publice
centrale si/sau locale - infiintarea
unor noi organisme
sau  extinderea  competentelor
institutiilor existente.

Proiectul de act normativ nu se referd la
acest subiect.

2. Alte informatii

Nu au fost identificate.
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Fatd de cele prezentate, a fost elaborat proiectul de Lege privind aprobarea
Ordonantei Guvernului pentru modificarea si completarea Ordonantei Guvernului nr.
58/1998 privind organizarea si desfisurarea activitétii de turism in Romania, pe care il
supunem Parlamentului spre adoptare.

PRIM - MINISTRU




